; _ 5, [Freie
Niedersachsen <’ Hansestadt
Bremen

-Strategie

ungsprogramm
en und Bremen

elt ins Lon>cT

Stand November 2015

EUROPAISCHE UNION L7

* '
Europdischer Landwirtschaftsfonds fir * EUROPA FUR
die Entwicklung des ldndlichen Raums e NIEDERSACHSEN

Hier investiert Europa in die landlichen Gebiete




Inhalt

0 D3 01 1=) U0 PP 1
2. AUSGANGSLAZE ... reureerrereereetse et seeeseee e s es s s s s s e s R R RS AR R R R 2
Gednderte Programminhalte und SChWerpunKLe ...t ssesssasse e 2
Verbesserte Mittelausstattung fiir die ELER-FOTderung ........coeneneneeneensessensessesseessessesessseenes 2
Fondsiibergreifende Offentlichkeitsarbeit in NiedersaChSen......cereeeessssssmssmsnsseesesssssssssssssens 2
Fokussierung auf Nutzung neuer KommunikationSmedien......c.oeeerenneeneenseeseesseessessesssesseeseeseenns 3

3. Ziele der Informations- Und PR-STrategie ... seessssessesssesssesss s sssesssesssesssssssssessessans 3
A 1= Va0 0 1= o VRO 4
ZielgruppengereChte ANSPIACHE... e e s sees s s s s s s s p s saens 4
AllGEMEINE OffENtlICHKEIt......uouuuuummseeeeeeesessesssssssssssssssssesssssssssssssssssssssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnas 4
Begiinstigte und potenziell BEGUNSTIGLE ......ccouureereererneeseeeeeseesesseessee s essssssssss s ssssssssssssssesssssssssssesans 4

U DI KAEOTEIN . eeectueeeeneeeseeseseese et seese s s s easee s s s bR s AR s R e bbbt 5

5. Geplante Informations- und PR-MafRNalmen ... ssesssssssssssssssssssssssesssessees 5
Zielgruppeniibergreifende Mafdnahmen ... sssssssssssssssessssssssssssess 6
Wort Bild KOmmMUNIKALION c..uviriririsississsssissssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnss 6
Fondsiibergreifende Offentlichkeitsarbeit in NiedersachSen ... 6
Einheitliche Gestaltung von Erldauterungstafeln und Hinweisschildern ........onnnenecrecenneens 7

R LTA=] 6T 8 o PP 7
INformationSVeranStaltUNZEN ..o et ees et s s essss s s s e st 8

LY =0 N T=) 0101 L0) 000 o[ ) oL 8

R TLTA=5 g 7<) 0 L o= PP 9
Zielgruppenspezifische MafRNahmen ... ssesssess s ssssssssesssssssssssssess 9
Potenziell Begiinstigte/ MUltiplIKAtOreN ... et sesssessssssssessssesssesss e sssssssesssesssssens 9

1=y eq E=d U L L] o 010 PP 10
Phasen der Umsetzung von MafRNalmMen ......c.eeeeseseesnessesssesssesssssssssesssessesssessesssesssssssesssssesss 10

6. Zustandige Stelle fiir die Durchfiihrung der Informations- und PR-Strategie ........cccooeereennereennenn. 10
7. Einbindung des Nationalen Netzwerkes flir den landlichen Raum (NLR) ...cocovereneennerneenneenneeseennenne 11
8. Barrierefreier Informationszugang fiir Menschen mit Behinderungen .........ccooeeneeneneeseenneens 12
9. Fiir die Strategie veranschlagte Mittel. ... sesssessssssssssssssssssssssessseses 12
10. Bewertung der Offentlichkeitswirkung und des Bekanntheitsgrades ........oosssssssssssssss 13
11. Geplante Informations- und PR-Mafdnahmen.......isssesssssssssssssssssssssssees 13

Anhang 1 - Phasen der Umsetzung von Mafdnahmen ........esessessessessessesssssssesssesssssesns 15



Informations- und PR-Strategie fur Niedersachsen und Bremen in der Férderperiode 2014-2020

1. Einleitung

Die EU-Kommission hat das ELER-Entwicklungsprogramm PFEIL (Programm zur
Forderung der Entwicklung des landlichen Raums in Niedersachsen und
Bremen 2014 — 2020) am 26.05.2015 genehmigt.

Mit dem PFEIL Programm werden in der EU-F6rderperiode von 2014 bis 2020
zahlreiche FordermaBnahmen im landlichen Raum in Niedersachsen und in
Bremen unterstutzt.

Gemal Art. 66 Abs. 1 Buchstabe (i) der VO (EU) Nr. 1305/2013 (ELER-VO) ist es
Aufgabe der Verwaltungsbehérde, die Offentlichkeit sowie die potenziellen
Beglinstigten dieses Programms in Niedersachsen und Bremen durch
Informations- und PR-MaRnahmen liber die Férdermoglichkeiten von PFEIL und
die finanzielle Unterstitzung der EU zu informieren. Darliber hinaus wird die
Offentlichkeit konkret tiber Verdnderungen in der Férderung, deren Nutzen
und Auswirkungen sowie Uiber die Fordermodalitaten informiert.

Uber die in diesem Zusammenhang vorgesehenen MaRnahmen informiert
diese Strategie.

Spatestens sechs Monate nach Annahme des PFEIL-Programms hat die
Verwaltungsbehorde dem Begleitausschuss informationshalber die
Informations- und PR-Strategie vorzulegen (gem. Art. 13 der DVO zur ELER-VO
Nr. 808/2014).
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2. Ausgangslage

In der Forderperiode 2014-2020 sind mit den EU-Vorgaben, landespolitischen
Entscheidungen und deren Umsetzung im PFEIL-Programm wesentliche neue
Voraussetzungen geschaffen worden, die Konsequenzen auf die zuklinftigen
Informations- und PR-MaBnahmen und damit auf diese Strategie haben. Die
Ausgangslage fir die neue ELER-Forderung und diese Strategie sind
insbesondere durch folgende Faktoren gekennzeichnet:

Gednderte Programminhalte und Schwerpunkte

Im Vergleich zur vergangenen Forderperiode wurden die Férdermallnahmen
teilweise deutlich modifiziert. Auch fondstibergreifende Forderansatze spielen
eine grollere Rolle als bisher. Im PFEIL-Programm werden insbesondere mit der
sogenannten ,sanften Agrarwende” und der regionalen Landesentwicklung
neue Schwerpunkte gesetzt.

Verbesserte Mittelausstattung fiir die ELER-Forderung

In der Férderperiode 2014-2020 stehen Niedersachsen und Bremen aus dem
ELER rund 1,12 Milliarden Euro zur Verfligung. Das sind insbesondere aufgrund
der Umschichtung aus der ersten Saule der EU-Agrarpolitik (GAP) ca. 15 %
mehr EU-Fordermittel als in der vergangenen Forderperiode.

Fondsiibergreifende Offentlichkeitsarbeit in Niedersachsen

In der Forderperiode 2014-2020 findet eine fondsibergreifende
Zusammenarbeit statt. Durch die Verknlipfung von EFRE und ESF zu einem
Multifondsprogramm wird die Zusammenarbeit der Verwaltungsbehorden
(EFRE/ESF und ELER) im Hinblick auf eine fondsibergreifende
Offentlichkeitsarbeit noch weiter vertieft. In einem ersten Schritt haben die
Programm-Verwaltungsbehorden einen gemeinsamen Rahmenvertrag mit
einer Agentur zur Erstellung und Umsetzung einer Marken- und
Kommunikationsstrategie fiir die EU-FOrderung und regionale
Landesentwicklung in Niedersachsen geschlossen. Darauf aufbauend erfolgt
eine enge Zusammenarbeit und Abstimmung zwischen den beiden Programm-
Verwaltungsbehorden bei der MaRnahmenumsetzung.

Eine erfolgreiche Zusammenarbeit auf fondstibergreifender Ebene fand bereits
bei der gemeinsamen Organisation und Durchflihrung von Veranstaltungen
statt.



Informations- und PR-Strategie fur Niedersachsen und Bremen in der Férderperiode 2014-2020

Fokussierung auf Nutzung neuer Kommunikationsmedien

Der zligige und umfassende Informationszugang Uber das Internet ist
inzwischen von zentraler Bedeutung. Insgesamt nutzt die Bevolkerung das
Internet intensiver und flexibler. Die Anzahl der taglichen Internetnutzer und
derjenigen, die unterwegs ins Netz gehen, hat in den letzten Jahren
zugenommen. Daher ist es fir die zukiinftige Offentlichkeitsarbeit der EU-
Forderung unerlasslich, die sich immer schneller wandelnden Informations-
und Kommunikationsmedien bei der Umsetzung der o6ffentlichkeitswirksamen
MalBnahmen zu bericksichtigen. Es gilt diese Weiterentwicklungen zu
beachten, um eine zielgruppengerechte Ansprache gewahrleisten zu kénnen.
Dies hat zur Folge, dass auch im Verwaltungsbereich die Anspriiche an die
technische Ausgestaltung der Informationsvermittlung gestiegen sind. Dem ist
bei den Informations- und PR-Malinahmen fiir PFEIL Rechnung zu tragen.

3. Ziele der Informations- und PR-Strategie

Das Uibergreifende Ziel dieser Strategie ist die Information der Offentlichkeit
Uber das finanzielle Engagement der EU fir die Entwicklung des landlichen
Raums in Niedersachsen und Bremen.

Offentlichkeitsarbeit soll allen Biirgerinnen und Biirgern die grundsatzlichen
Elemente und Moglichkeiten der Forderung aus dem europaischen ELER-Fonds
aufzeigen, transparent machen und naher bringen.

Der Beitrag der EU zur Forderung des landlichen Raums in Niedersachsen und
Bremen soll betont und der breiten Offentlichkeit vermittelt werden. Es soll
auch auf den koordinierten Einsatz der Forderprogramme und -moglichkeiten
aus den drei Fonds ELER, EFRE und ESF hingewiesen werden.

Es ist zu verdeutlichen, welche Chancen sich aus der EU-F6rderung ergeben
und wie mit deren Hilfe Ideen in Form von Projekten aktiv umgesetzt werden
konnen. So soll der Bekanntheitsgrad des PFEIL-Programms und seiner
FordermalRnahmen sowie die Wahrnehmung der EU in der Bevoélkerung
gesteigert werden.
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Ziel ist darlber hinaus auch die umfassende und auf die Interessen potenziell
Beglinstigter zielfiihrende Information und das Aufzeigen der Moglichkeiten
der ELER Forderung.

Wahrend der gesamten Forderperiode wird gewahrleistet, dass neben der
Gruppe der (potenziell) Beglinstigten auch Fachleute sowie die allgemeine
Offentlichkeit fortlaufend tber die Inhalte, Ziele und Umsetzungsfortschritte
des PFEIL-Programms informiert werden.

4. Zielgruppen

Zielgruppengerechte Ansprache

Im Rahmen der Informations- und PR- Strategie werden die im Folgenden
beschriebenen Zielgruppen entsprechend ihrer Informationsbedirfnisse und
ihres Informationsverhaltens angesprochen.

Dafiir werden MaRBnahmen, Medien und Inhalte jeweils zielgruppenspezifisch
ausgewahlt und eingesetzt.

Allgemeine Offentlichkeit

Die grofSte Zielgruppe stellen die Einwohnerinnen und Einwohner der Lander
Niedersachsen und Bremen dar. Sie sollen regelmaRig Gber blirgernahe
Themen des PFEIL-Programms informiert werden. Diesem Personenkreis, der
im Allgemeinen nur Uber geringe eigene Erfahrungen mit der EU-Férderung
verfligt, soll an einfachen Sachverhalten und durch beispielhafte
Forderprojekte die positive Wirkung der EU-Forderung auf ihren Alltag
aufgezeigt werden.

So werden durch konkrete Aktionen in Bezug auf Sichtbarkeit, Transparenz und
Hervorhebung des EU-Beitrags die Bekanntheit und somit auch die Akzeptanz
der EU mit ihren Institutionen und Férderprogrammen deutlich gesteigert.

Begiinstigte und potenziell Begiinstigte

Diese Zielgruppe weist einen Informationsbedarf auf, der in der Regel deutlich
Uber das Niveau allgemeiner Informationen zum PFEIL-Programm hinausgeht.
Hier gilt es besonders liber die thematische Zielsetzung des PFEIL-Programms,
Uber Fordermoglichkeiten, verfligbare Fordermittel und Ansprechpartner zu



Informations- und PR-Strategie fur Niedersachsen und Bremen in der Férderperiode 2014-2020

informieren. Neben der Informationsvermittlung tiber verschiedene Medien ist
es erforderlich, dass Beglinstigte oder potenziell Beglinstigte insbesondere
durch die Bewilligungsstellen begleitet und beraten werden.

Diese Zielgruppe umfasst alle Personen, Unternehmen und Institutionen, die
potenziell direkt von der EU-F6rderung profitieren konnen.
Dazu gehoren je nach Mallnahme insbesondere

e Landwirtschaftliche Betriebe

e Gebietskorperschaften und andere 6ffentliche Stellen
e Vereine und Verbande

® Privatpersonen im landlichen Raum

e sonstige Unternehmen im landlichen Raum

Multiplikatoren

Multiplikatoren blindeln Informationen zur EU-Forderung und tragen damit
entsprechend zur Verbreitung dieser Informationen an potenziell Beglinstige
bei. Sie agieren im unmittelbaren institutionellen Umfeld der anderen
Zielgruppen. Daher lassen sich durch die Versorgung der Multiplikatoren mit
umfassenden Informationen weite Teile der anderen Zielgruppen erreichen.

Zur Gruppe der Multiplikatoren zahlen z.B.:

e Wirtschafts-und Sozialpartner insbesondere im Rahmen des
Begleitausschusses

e weitere Verbande, Kammern und sonstige Institutionen, die die
Interessen der Zivilgesellschaft vertreten wie Umweltverbande und
andere Nichtregierungsorganisationen

e staatliche und kommunale Behérden einschl. Bewilligungsstellen

e politische Entscheidungstrager

e |okale und Giberregionale Medien

5. Geplante Informations- und PR-Mafinahmen

GemaR Artikel 13 in Verbindung mit Anhang Il der VO (EU) Nr. 808/2014 sind
mit der Umsetzung der Strategie bestimmte Kriterien zu erfillen, die
gewahrleisten, dass liber die aus dem ELER finanzierten Tatigkeiten zur
Entwicklung des landlichen Raums informiert und diesbezliglich



Informations- und PR-Strategie fir Niedersachsen und Bremen in der Férderperiode 2014-2020

Offentlichkeitsarbeit geleistet wird. Zur Umsetzung dieser Anforderungen sind
die nachfolgend aufgefiihrten Informations- und PR-MaRnahmen vorgesehen.

Zielgruppeniuibergreifende Mafd3nahmen

Wort Bild Kommunikation

Fiir das Programm zur Entwicklung im landlichen Raum PFEIL wurde ein Logo
entwickelt. Dieses wird auf fondsspezifischer) neben den Wappen bzw. Wort-
Bildmarken der Programmpartner Bremen und Niedersachsen bei allen
Malnahmen der Informations- und Pressearbeit eingesetzt werden.

Niedersachsen
PFEIL < o

= Freie
20]4 2020 Ge2|eh‘ |ns Lcnd OO
Hansestadt
Bremen

Verweise auf die EU im Rahmen der Forderung werden entsprechend der
Durchfuhrungsverordnung (EU) Nr. 808/2014 angebracht.

Fondsiibergreifende Offentlichkeitsarbeit in Niedersachsen

Im Zuge der gemeinsamen fondsiibergreifenden Offentlichkeitsarbeit fiir die
Fonds ELER, EFRE und ESF wurde in Niedersachsen eine gemeinsame Wort-
Bildmarke und Designlinie entwickelt, die die Kommunikationsmallnahmen der
drei Fonds unter einem einheitlichen Erscheinungsbild bliindelt.

Hierzu gehoren:

® gemeinsames Label
e gemeinsamer Webauftritt
® abgestimmte Gestaltung der eingesetzten Informationsmedien
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Europaische Forderung fiir die
niedersachsischen Regionen

Das neue Label steht fiir die Partnerschaft von EU und Niedersachsen.
Dieses wird bei allen MaRnahmen der Offentlichkeitsarbeit eingesetzt, um EU-
Forderung als koordiniertes Ganzes in Niedersachsen sichtbar zu machen.

Einheitliche Gestaltung von Erléduterungstafeln und Hinweisschildern

Erlduterungstafeln und Hinweisschilder, die zur Erfiillung der
Publizitatspflichten der/des Begiinstigten erforderlich sind, werden gemaR der
fondstbergreifenden Designlinien gestaltet. Dazu gibt die ELER-VB
ausreichende Hinweise vor, um die entsprechenden Vorgaben der DVO (EU) Nr.
808/2014 umzusetzen.

Weitere Informationsmedien, wie z.B. Broschiiren und Flyer werden gem. des
auf fondslibergreifender Ebene abgestimmten Designrahmens gestaltet.

Webauftritt

Die bereits vorhandene ELER-Website (www.eler.niedersachsen.de) wird Uber
die gesamte Forderperiode alle relevanten Informationen vorhalten.

Neben Informationen fiir die allgemeine Offentlichkeit, die einen
informierenden Charakter haben, wird es z.B. durch Verlinkung zu den Seiten
der einzelnen FérdermalBnahmen und Bewilligungsstellen vertiefende
Informationsquellen fiir potenziell Beglinstigte und andere Interessierte geben.

Die Inhalte der Website werden regelmaRig aktualisiert und transparent
gestaltet.

Alle im Rahmen des PFEIL-Programms veroffentlichten Dokumente werden
zum Download bereitgestellt.
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Ferner besteht eine Verlinkung zu den Internetseiten der EU-Kommission und
zu den betroffenen Bundesministerien.

Auf der fondsibergreifenden zentralen Website (www.europa-fuer-
niedersachsen.de) sind alle wichtigen Informationen zur EU-Forderung
gebilndelt und die enge Verknlipfung mit der regionalen Landesentwicklung
dargestellt. Hier steht der allgemeinen Offentlichkeit ein breites Angebot an
wichtigen Informationen und Links zu weiteren relevanten Seiten zur
Verflgung.

Anhand von ausgewahlten Forderprojekten aller drei Fonds wird transparent,
anschaulich und regional differenziert, der Mehrwert der EU-F6rderung fir
Niedersachsen und Bremen dokumentiert. Es ist geplant, dies mittels einer
interaktiven Forderkarte darzustellen.

Von der fondslibergreifenden Website erfolgt eine Weiterleitung auf die ELER
spezifische Website.

Erganzend gibt es fiir Bremen den Bremer EU-FOorderwegweiser sowie weitere
Informationen zu den Strukturfonds unter www.europa.bremen.de.

Informationsveranstaltungen

Im Hinblick auf die Offentlichkeitswirksamkeit erreichen Informations-
veranstaltungen einen groBen Kreis der Zielgruppen und dariiber hinaus auch
Weitere, an der EU-Forderung Interessierte.

Im Laufe der Férderperiode werden sowohl auf fonds-/fachspezifischer als auch
auf fondslibergreifender Ebene zu den Themen des ELER Veranstaltungen
stattfinden. Je nach Anlass und VeranstaltungsgroRe werden hier die
allgemeine Offentlichkeit sowie (potenziell) Begiinstigte oder die
Multiplikatoren angesprochen.

Medieninformation

Presse, Rundfunk und Fernsehen werden anlassbezogen durch Pressetermine
oder -mitteilungen unterrichtet. Dazu zahlen u.a. Bekanntgaben im Rahmen
der Forderung und Besuche von Vertretern und Vertreterinnen der
Landesregierungen in den Regionen.
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Werbemittel

Sowohl auf der Ebene der PFEIL-Forderung als auch auf fondsibergreifender
Ebene ist der Einsatz verschiedener Marketingartikel wie z.B. Kugelschreiber,
Blocke etc. vorgesehen. Je nach Art sind sie mit dem gemeinsamen Label
"Europa fur Niedersachsen" und/ oder dem "PFEIL-Logo" versehen.
Entsprechend dem Anlass dienen sie in hohem MaRe der Streuung der
aufgedruckten Werbebotschaften, da sie tblicherweise im Zuge von
Veranstaltungen Verwendung finden und somit eine groBe Anzahl von
Menschen erreichen.

Zielgruppenspezifische Mafdnahmen

Potenziell Begiinstigte/ Multiplikatoren

Neben den o.a. MaRnahmen fiir die allgemeine Offentlichkeit bedarf die
Gruppe der potenziell Beglinstigten und der Multiplikatoren detaillierte
Zusatzinformationen liber die Moglichkeiten der ELER Forderung.

Dieser Ansatz wird auch auf fondslibergreifender Ebene durch beispielsweise
die Erstellung eines Forderposters, welches Informationen zur finanziellen
sowie inhaltlichen Ausgestaltung der Fordermaoglichkeiten aus den drei Fonds
ELER, EFRE und ESF aufzeigt, verfolgt.

Ein Forderwegweiser zum PFEIL-Programm wird Uber die Fordermoglichkeiten
und -bedingungen informieren sowie Kontakte zu Ansprechpartnern und
Bewilligungsstellen beinhalten.

Auf Ebene der maBnahmenverantwortlichen Fachreferate sind
Veroffentlichungen im Internet sowie z.B. das Erstellen von Flyern und
Broschiiren vorgesehen. Damit erhalten potenziell Beglinstigte und Beglinstigte
weitere Detailinformationen zu den jeweiligen Fordermalinahmen.

In Zusammenarbeit mit den Fachreferaten organisierte Veranstaltungen,
Workshops, Seminare und Tagungen informieren Uber die einzelnen
FordermaRnahmen und bieten Gelegenheit zum Austausch zwischen den
Prozessbeteiligten und den Akteuren.

Im Rahmen von Partnerveranstaltungen werden Wirtschafts- und
Sozialpartner, z.B. Berufsverbande sowie einschlagige Nichtregierungs- und
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Umweltorganisationen tber den Stand der Umsetzung des PFEIL-Programms
sowie Uber die MaBnahmen der Informations- und Pressearbeit informiert.

Begleitausschuss

Der Begleitausschuss wird im Rahmen seiner Tagungen einmal jahrlich Gber
den Umsetzungsstand der Informations- und PR-Strategie informiert.
Anderungen der Strategie werden dem Begleitausschuss mitgeteilt.

Die Vertreter des Begleitausschusses, dem verschiedenste Interessensgruppen
angehoren, sind als Multiplikatoren ein wichtiger Partner bei der Streuung von
Informationen. Die Teilnahme der Begleitausschussmitglieder an
zielgruppenibergreifenden Veranstaltungen wird bedarfsgerecht angestrebt,
um Multiplikationseffekte zu erzielen.

Phasen der Umsetzung von Mafisnahmen

Die Durchfihrung der MaRnahmen unterliegt einer bedarfsgerechten zeitlichen
Steuerung. Insgesamt konnen fir die Dauer der Forderperiode drei Phasen,
differenziert nach Zielgruppen, unterschieden werden (siehe Anhang 1).

Der Schwerpunkt liegt hier in der Implementationsphase, in der die Inhalte des
PFEIL-Programms bekannt gemacht und potenziell Begiinstigte und Beglinstigte
Uber die Fordermoglichkeiten des ELER allgemein und im Speziellen Giber die
des PFEIL-Programms informiert werden.

6. Zustandige Stelle fiir die Durchfiihrung der
Informations- und PR-Strategie

GemalR Art. 66 Abs. 1 Buchstabe (i) der VO (EU) Nr. 1305/2013 (ELER-VO) in
Verbindung mit Art. 13 DVO (EU) Nr. 808/2014 (DVO stellt die
Verwaltungsbehorde die Offentlichkeitsarbeit fiir das PFEIL-Programm sicher.
Die ELER-Verwaltungsbehoérde des Niedersachsischen Ministeriums fir
Erndhrung, Landwirtschaft und Verbraucherschutz (ML) tragt demnach die
Verantwortung dafiir, dass Offentlichkeitsarbeit im Sinne dieser Strategie
betrieben wird.

10
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Innerhalb der Verwaltungsbehorde ist eine Person mit der Begleitung und
Umsetzung der Informations- und PR-Strategie befasst. Diese koordiniert die
Zusammenstellung der Informationen aller an den MaRnahmen der Strategie
Beteiligten.

Aktivitaten werden mit den betroffenen Fachressorts, Fachabteilungen, der
Pressestelle und Bremen abgestimmt.

Fondslbergreifende Aktivitaten werden in einer Steuerungsgruppe geplant.
Diese besteht aus Mitgliedern beider Programm-Verwaltungsbehdrden, den
Pressestellen und weiteren fiir die Offentlichkeitsarbeit zustandigen
Fachreferaten.

7. Einbindung des Nationalen Netzwerkes fiir den
landlichen Raum (NLR)

Die Deutsche Vernetzungsstelle Landliche Raume (DVS) ist ein bedeutender
Partner in der Informations- und Pressearbeit.

Die ELER-Verordnung legt fest, dass in jedem Land der Europaischen Union (EU)
ein Nationales Netzwerk fiir den landlichen Raum (NLR) eingerichtet werden
muss. In Deutschland ist die DVS der Knotenpunkt fiir alle Partner im deutschen
NLR. Mit den Partnern im deutschen und europaweiten Netzwerk unterstitzt
die DVS diese Entwicklung. Durch das Zusammenbringen aller Akteure, die den
landlichen Raum gestalten, erleichtert sie somit den Austausch auf allen
Ebenen in Deutschland und europaweit. Die Verwaltungsbehdrde ist als
Mitglied dieses Netzwerks in diesen Prozess eingebunden

Mit Veroffentlichungen beispielhafter Projekte oder von Schwerpunktthemen
aus dem ELER, wie u.a. Uber LEADER, informiert sie zu wichtigen Themen und
Neuerungen in der landlichen Entwicklung. Dabei nutzt die DVS eigene Medien
wie Zeitschriften, Newsletter und die Internetseite. Dies steigert die
Transparenz Uber die Férdermoglichkeiten des ELER.

Die DVS bietet damit ein umfassendes Informationsangebot zur Forderpolitik
flr landliche Rdume. Dies ist eine wichtige Erganzung zu den PFEIL-spezifischen
Informationsmalinahmen im Rahmen dieser Strategie.

11
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Im Rahmen des PFEIL Internetauftritts wird auf der Website des ELER
(www.eler.niedersachsen.de) auf die Seiten der DVS verlinkt.

8. Barrierefreier Informationszugang fur
Menschen mit Behinderungen

Das PFEIL-Programm verfolgt die Grundsatze der Chancengleichheit und
Nichtdiskriminierung gemaf Art. 7 VO (EU) Nr. 1303/2013 (ESIF-VO). Bei der
Umsetzung der Informations- und PR-Strategie wird insbesondere die
Barrierefreiheit fir Menschen mit Behinderungen berticksichtigt.
Barrierefreiheit ist die Grundvoraussetzung fiir die Inklusion von Menschen mit
Behinderung.

So werden beispielsweise auf der PFEIL- Internetseite Informationen zum
PFEIL-Programm durch Vorlesefunktionen sowie durch
Einstellungsmoglichkeiten bei SchriftgroRe und Kontrast barrierefrei zuganglich
gemacht.

Auch bei der Auswahl von Orten fiir 6ffentlichkeitswirksame Veranstaltungen,
wird auf einen barrierefreien Zugang zum Veranstaltungsort geachtet. Bei
Bedarf wird bei Veranstaltungen eine/n Gebardensprachdolmetscher/in
eingesetzt.

9. Fiir die Strategie veranschlagte Mittel

Flr die Durchfiihrung der fondsspezifischen und fondsiibergreifenden
Informations- und PR-MalRnahmen sind ca. 1,5 Mio. Euro 6ffentliche Mittel
eingeplant. Diese Planung wird im Verlauf der Forderperiode bedarfsgerecht
geprift und kann ggf. angepasst werden.

Hinsichtlich der fondsilibergreifenden Informations- und PR-MalBnahmen

werden die entstehenden Kosten fondsanteilig dem ELER sowie dem EFRE/ESF
(Multifondsprogramm) zugeordnet.
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10. Bewertung der Offentlichkeitswirkung und
des Bekanntheitsgrades

Firr die Forderperiode PROFIL 2007-2013 wurde durch externe Evaluatoren die
Offentlichkeitsarbeit evaluiert. Die Ergebnisse der Bewertungen (jahrlicher
Zwischenbericht, Berichte zur laufenden Bewertung, Modulberichte und
Halbzeitbewertung) werden auf der Website des ELER
(www.eler.niedersachsen.de) zum Download zur Verfligung gestellt.

Auch fiir die PFEIL-Férderperiode 2014-2020 wird die Offentlichkeitswirkung
der PR-Aktivitaten durch externe Partner bewertet werden. Fiir die Jahre 2017
und 2019 sind erweiterte Durchfihrungsberichte vorgesehen, die
entsprechende Bewertungen enthalten werden.

Daruber hinaus erfolgt als obligatorisches Element des jahrlichen
Zwischenberichts zum PFEIL-Programm eine jahrlich quantitative Bewertung
der offentlichkeitsrelevanten Mallnahmen durch die ELER-Verwaltungs-
behdrde.

Die ELER-Verwaltungsbehorde erfasst jahrlich die 6ffentlichkeitswirksamen
MaRnahmen im Verantwortungsbereich der Fachreferate. Damit verschafft sie
sich einen Uberblick dariiber, welche MaRnahmen durchgefiihrt wurden und
steuert bei Verbesserungsbedarf gegebenenfalls nach.

11. Geplante Informations- und PR-Mafdnahmen

GemalR Artikel 13 der DVO (EU) Nr. 808/2014 informiert die
Verwaltungsbehorde den Begleitausschuss einmal jahrlich Gber die geplanten
Informations- und PR- MalRnahmen fiir das kommende Jahr.

Fiir das Jahr 2016 sind zum jetzigen Zeitpunkt die folgenden MaRnahmen
vorgesehen:
e Erstellung eines Forderwegweisers in blirgernaher Sprache
e Uberarbeitung und Ausbau der ELER-Website zum PFEIL-Programm unter
www.eler.niedersachsen.de
e Weiterentwicklung einer fondslibergreifenden Website www.europa-
fuer-niedersachsen.de
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® Pressemitteilungen zu Durchflihrungsschritten und Ergebnissen im
Zusammenhang mit dem PFEIL-Programm

e Flyer fir ELER-MaRnahmen

e Erlauterungstafeln zur Einhaltung der EU Vorgaben zur Publizitat

e Werbemittel

e Begleitausschusssitzungen zur Unterrichtung der Multiplikatoren

e Ausrichtung einer Wirtschafts- und Sozialpartner-Veranstaltung
Weitere Informationsveranstaltungen/ Workshops/ Seminare—
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Anhang 1 - Phasen der Umsetzung von Maf3nahmen

Phasen Informations- und PR-Strategie

Implementationspahse | Umsetzungsphase | Abschlussphase

Potenziell Beqiinstigte

Multiplikatoren

Allgemeine Offentlichkeit




eqgie

gramm
remen




